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1. Цели и задачи  дисциплины

Целью освоения дисциплины «Маркетинг» является обучение студента методологическим основам и практике маркетинга как комплексного подхода к управлению производством и реализации продукции с учетом спроса и требований потребителей.

Задачи маркетинга определяются содержанием и спецификой самого предмета и включают рассмотрение вопросов по формированию знаний, умений и навыков в маркетинговом планировании, отборе целевых рынков, подготовке и принятии решений в товарной, ценовой и распределительной политике, использование маркетинга в различных отраслях и сферах деятельности.
2.   Место дисциплины в структуре ООП ВО

Дисциплина «Маркетинг» относится к базовой части учебного плана. Дисциплина основывается на знании следующих дисциплин: «Экономическая теория», «Экономика предприятия», «Теория менеджмента» и «Статистика». 
Изучение дисциплины необходимо для дальнейшего освоения таких дисциплин, как: «Методы принятия управленческих решений», «Управление человеческими ресурсами», «Операционный менеджмент», «Управление проектами», «Производственная логистика», «Коммерческий менеджмент», «Бизнес-планирование». 
3.  Требования к результатам освоения дисциплины

Изучение дисциплины направлено на формирование следующих компетенций: 

- ОК-3 - способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах деятельности;

- ОПК-4 – способностью осуществлять деловое общение и публичные выступления, вести переговоры, совещания, осуществлять деловую переписку и поддерживать электронные коммуникации; 

- ПК-9 - способностью      оценивать      воздействие      макроэкономической      среды на функционирование организаций и органов государственного и муниципального управления, выявлять и анализировать рыночные и специфические риски, а также анализировать поведение потребителей экономических благ и формирование спроса на основе знания экономических основ поведения организаций, структур рынков и конкурентной среды отрасли.

3.1. Знать: современные тенденции в развитии маркетинга;  сущность маркетингового управления предприятием; основные принципы и методы  формирования  товарной,  ценовой,  сбытовой  и коммуникативной политики организации; современные теории потребностей;  виды потребителей, выделяемые маркетингом; модель покупательского поведения; методы маркетинговых исследований; организацию деятельности маркетинговых служб;  основы маркетинговых коммуникаций;  особенности планирования, контроля и оценки эффективности маркетинговой деятельности.

3.2. Уметь: разрабатывать  маркетинговую  стратегию  организации;   анализировать  эффективность маркетинговой деятельности на предприятиях; планировать деятельность отдела маркетинга и сбыта;  анализировать факторы, влияющие на поведение потребителей;  определять экономическую эффективность маркетинговых решений;  разрабатывать маркетинговые стратегии и комплексное решение проблем потребителей; создать эффективную торговую марку и оценить эффективность созданной;  рассчитать рыночную цену на продукт или услугу и предложить оптимальную скидку;  сравнивать результаты применения различных управленческих решений.
3.3. Владеть:  аналитическими методами для разработки маркетинговой стратегии организации; методами и средствами выявления и формирования спроса потребителей;  инструментами планирования и прогнозирования маркетинговой деятельности;  методами и средствами выявления и формирования спроса потребителей; умением проводить маркетинговые исследования;  методами оценки поведения потребителей; практическим  опытом  сбора,  анализа  и  использования  информации,  необходимой  для принятия различных управленческих решений, ориентированных на рынок;  технологией сегментирования и позиционирования;  методами анализа маркетинговых проблем.

